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CAPO |
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
Oggetto del regolamento

1. Il presente regolamento disciplina I'éfiazione nel
territorio  di questo Comune della pubblicita estere delle
pubbliche affissioni.

2. Stabilisce le modalita per l'applicazionell’dnposta
comunale sulla pubblicita e del diritto sulle pubbé affissioni, in
conformita a quanto disposto dal capo | del Dectatgislativo 15
novembre 1993, n. 507.

Art. 2
Definizione e finalita del servizio
(Art. 18, comma 1, del D. Lgs. 15 novembre 199%0Y)

1. Il servizio delle pubbliche affissioni e esb a garantire
specificatamente [l'affissione, a cura del Comuire,appositi
impianti a cio destinati, di manifesti di qualunquamateriali
costituiti, contenenti comunicazioni aventi finalitcostituzionali,
sociali o comunque prive di rilevanza economicayeow, di
messaggi diffusi nell’esercizio di attivita econchme.

Art. 3
Ambito territoriale di applicazione

1. L’effettuazione delle forme di pubblicita sar@ésedo quanto
stabilito:
a) dal Capo | del D. Lgs. 15 novembre 1993, n. 507;
b) dall’art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285 dficato
dall’art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360;
c) dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre2189495;
d) dall’art. 153 del decreto legislativo 22 genn2id®4, n.42 ;
e) dall'art. 49 del decreto legislativo 22 gennad®2, n 42 ;



f) dallalegge 18 marzo 1959, n. 132 e dall’art. litadegge
5 dicembre 1986, n. 856;
g) dalle altre norme che stabiliscomodalita, limitazioni e
divieti per 'effettuazione, determinati luoghi e
su particolari immobili, di foe di pubblicita esterna.

Art. 4
Gestione del servizio

1. Il servizio per I'accertamento e la riscossioled diritto sulle
pubbliche affissioni € di esclusiva competenza @elmune di
Trapani e potra essere gestito direttamente oaaffich concessione,
ove I'Ente ritenga che tale forma sia piu econongdanzionale; la
gestione qualunque sia la forma prescelta dovi@resssercitata in
conformitd a quanto stabilito dal presente regotame dalle
disposizioni dettate dell'art. 52 del d.lgs. n.8%/ da eventuali
altre successive disposizioni vigenti.

2. Il Consiglio Comunale, con apposita deliberagduainera la
forma di gestione.

3. Nel caso in cui il servizio viene dato in coneass con la
stessa deliberazione sara approvato il capitokatd gffidamento del
servizio.

4. Nel caso di gestione in forma diretta troveraapplicazioni
le norme di cui agli articolo successivi.
Art. 5
Funzionario responsabile

1. Il Sindaco nomina un Funzionario esgabile della gestione
diretta del servizio, al quale sono attribuite lenZioni ed i poteri per
I'esercizio di ogni attivita organizzativa e gestde, dellimposta sulla
pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni

Il predetto funzionario sottoscrive anche le riskee gli avvisi , i
provvedimenti relativi e dispone i rimborsi.

2. Il Comune provvede a comunicare al MinisterdedElnanze
— Direzione Centrale per la fiscalita Locale - ergessanta giorni dal
provvedimento di designazione o sostituzione, imimativo del
Funzionario responsabile.

3. Tutti i provvedimento del Funzionario responsabile
assumono la forma dieterminazionge dovranno essere numerati
con unica numerazione annuale progressiva contldoaoriginale,



munito degli estremi di notifica all'interessatodo pubblicazione
all'albo pretorio, dovra essere inserito in un entontenitore.

4. Nel caso di gestione in concessione le attribuziei commi
precedenti spettano al concessionario.



CAPO I
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

Art. 6
Disciplina generale

1. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autoratk
preventivamente od installati violando le dispasizidel presente
regolamento devono essere rimossi in conformitaian previsto
dall'art. 43.

2. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate @m@wamente
od effettuate in violazione delle norme di cui almp comma
devono cessare immediatamente dopo la diffida, alerb scritta,
degli agenti comunali.

3. Si applicano per le violazioni suddette le samzipreviste
dallart. 24 del D. Lgs. n. 507/1993, indicate II'net. 43 del
presente regolamento, a secondo della loro natura.

Art. 7
Divieti di installazione ed effettuazione di pulaia

1. Nelll'ambito ed in prossimita dei luoghi sottopastvincoli di
tutela di bellezze naturali, paesaggistiche ed anthii non puo
essere autorizzato il collocamento di cartelli eldri amezzi
pubblicitari se non con il previo consenso di cliiag. 14 delle
legge 29 giugno 1939, n. 1497.

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storic artistico, su
statue, monumenti, fontane monumentali, mura eepaetla citta, e
sugli altri beni di cui all’art. 22 della legge lugno 1939, n. 1089,
sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei tamj sugli edifici
adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle lonmeédiate adiacenze,
e vietato collocare cartelli ed altri mezzi di plibiba. Puo essere
autorizzata I'apposizione sugli edifici suddets8ugli spazi adiacenti
di targhe ed altri mezzi di indicazione, di mateviatile compatibile
con le caratteristiche architettoniche degli stesdell’ambiente nel
guale sono inseriti.

3. Nelle localitda di cui al primo comma e sul pesmor
d'immediato accesso agli edifici di cui al secomdmma puod



essere autorizzata linstallazione, con idonee Mitada
d’inserimento ambientale, dei segnali di localizaae, turistici e
d’'informazione di cui agli artt. 131, 134, 135 &1l regolamento
emanato con il D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

4. Lungo le strade, in vista di esse e sui veicolapplicano i
divieti previsti dall’'art. 23 del codice della gfiea emanato con il
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall'a8 del D. Lgs. 10
settembre 1993, n. 360, secondo le norme di atnaztabilite dal
paragrafo 3, capo |, titolo Il, del regolamento eata con il D.P.R.
16 dicembre 1992, n. 495.

5. Allinterno del centro storico del capoluogo elleldrazioni
che hanno particolare pregio non € autorizzatesthitazione di
insegne, cartelli ed altri mezzi pubblicitari ch&ey parere della
Commissione Edilizia comunale, risultino in conteason i valori
ambientali e tradizionali che caratterizzano le ezqumedette e gli
edifici nelle stesse compresi. Per l'applicaziatela presente
norma si fa riferimento alle delimitazioni dei cergtorici previste
dai piani regolatori generali o dai programmi dilfacazione.

6. Nelle adiacenze degli edifici di interesse stored artistico,
adibiti ad attivita culturali, delle sedi di uffipubblici, ospedali,
case di cura e di riposo, scuole, chiese e cimitervietata ogni
forma di pubblicita fonica.

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle atforme vietate
dal presente articolo si applicano, a carico dggstti responsabili,
| provvedimenti e le sanzioni di cui ai commi 1le 3 del precedente
art. 6.

Art. 8
Condizioni e limitazioni per la pubblicita lungodé&rade

1. L’installazione di mezzi pubblicitari conseatit
lungo le strade od in vista di esse fuori dai ¢eattitati dall’art. 23
del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall. 13 del D.Lgs.
10 settembre 1993, n. 360, e soggetta alle comdjZimitazioni e
prescrizioni previste da detta norma e dalle mtaali attuazione
della stessa stabilite da par. 3°, capo |, titdlaldl regolamento
emanato con il D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.



2. All'interno dei centri abitati del capoluogo ellde
frazioni,



delimitato dal piano topografico dell’'ultimo cengnto:

a) si osservano le disposizioni di cui al 5° comma
dell’art, 7 per la superficie degli stessi eventughte classificata
centro storico

b) I'installazione di mezzi pubblicitari € discipéita
dal quarto comma dell'art.14 ed e autorizzata c®nmiodalita
stabilite dall’art. 11 del presente regolamento.Slhdaco puo
concedere deroghe alle distanze minime di posimemo dei
cartelli su strade urbane di quartiere e stradalilocosi come
disposto dal piano generale degli impianti;

C) la dimensione dei cartelli non deve superare le
dimensione di mq 6(sei) per faccia; per le insegmeste
parallelamente al senso di marcia dei veicoli fgesficie non deve
superare mg. 20 (venti);

d) le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblitita
luminosi devono essere conforme a quelle stakigiéart. 50 del
D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

Art. 9
Tipologia dei mezzi pubblicitari

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del presente
regolamento sono classificate, secondo il D. L§sndvembre 1993,
n. 507, in :

a) pubblicita ordinarig
b) pubblicita effettuata con veicoli
c) pubblicita effettuata con pannelli luminosi e
proiezionij
d) pubblicita varia
2. La pubblicita ordinaria e effettuata

mediante insegne, cartelli locandine, targhe, stehdo con
gualsiasi altro mezzo non previsto dai successivini.

Per le definizioni relative alle insegne, targhastelli, locandine,
stendardi ed altri mezzi pubblicitari si fa rifeemto a quelle
effettuate dai commi 1, 3, 5, 6, 7 e 8 dell'art. d&l regolamento
emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992 n. 495, intetu®
compresi negli altri mezzi pubblicitari i segnalirizzontal
reclamistici ed esclusi gli striscioni, disciplindalle norme del



presente regolamento relative glabblicita varia
E’ compresa nellgpubblicitd ordinaria la pubblicita mediante
affissione effettuate direttamente, anche per calttp di manifesti
e simili su apposite strutture adibite all'espasna di tali mezzi.
3. La pubblicita effettuata con i veicoli & distinta come
appresso:
a) Pubblicita visiva effettuata per conto proprio dtrua
all'interno ed all'esterno dei veicoli in generej wetture
autofilotranviarie, battelli, barche e simili, dsa pubblico o
privato, di seguito definitpubblicita ordinaria con veicali
b) Pubblicitd effettuata per conto proprio su veicdi
proprieta dellimpresa o adibiti ai trasporti penosconto,
compresi i veicoli con rimorchio, di seguito défn
pubblicita con veicoli dell'impresa

Per l'effettuazione di pubblicita con veicoli sisasvano le
disposizioni di cui agli artt. 57 e 59 del regolarteeemanato con
D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

4. La pubblicita con pannelli luminosgé effettuata con
insegne, pannelli od altre analoghe strutture t&Tatate
dallimpiego di diodi luminosi, lampadine e similinediante
controllo elettronico, elettromeccanico o comunguegrammato
in modo da garantire la variabilita del messaggi@ sua visione in
forma intermittente, lampeggiante o similare.

La pubblicita predetta puo essere effettuata petocaltrui o per
conto proprio dell’'impresa.

5. E’ compresa fra lgpubblicitd con proiezionila pubblicita
realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblicattraverso
diapositive, proiezioni luminose e cinematografictféettuati su
schermi o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende :

a) La pubblicita effettuata con striscioni, festonibdindierine

od altri mezzi similari, che attraversano strad@iazze di

seguito definitgpubblicita con striscioni

b) La pubblicita effettuata sul territorio del Coneurda

aeromobili mediante scritte, striscioni, disegmfgeni,



distribuzione di oggetti o manifestini, compresaeltp
eseguita su specchi d’acqua o fasce marittime riait al
territorio comunale, di seguito definitgpubblicita da
aeromobilj

c) La pubblicita eseguita con palloni frenati o simiefinita
pubblicita con palloni frenati

d) La pubblicita effettuata mediante la distribuziomeche
con veicoli, di manifestini o altro materiale puichahrio,
oppure mediante persone circolanti con cartellathd mezzi
pubblicitari ~ definita  di seguitopubblicitd in forma
ambulante

e) La pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi #matori
e simili, definitapubblicita fonica

Art. 10
Caratteristiche e modalita di installazione e manzibne

1. | cartelli e agli altri mezzi pubblicitari nonrunosi devono
avere le caratteristiche ed essere installati eanddalita e cautele
prescritte dall’art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1982495 e con
I'osservanza di quanto stabilito dall’art.8 delgepte regolamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezmbblicitari
posti fuori dai centri abitati, lungo o in prossiéndelle strade dove
ne e consentita l'installazione, devono esserecaronfa quanto
prescrive I'art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 19924956.

3. La installazione di pannelli e di altri mezzi plibitari
luminosi aventi le caratteristiche di cui al quatomma del
precedente art. 9 allinterno dei centri abitati seggetta ad
autorizzazione del Comune che viene concessa teruuttm dei
divieti, limitazioni e cautele stabilite dal presemegolamento. Per
la installazione di mezzi pubblicitari luminosi ne2ntri storici si
osserva la procedura prevista da quinto commaadaelV.

4. | mezzi pubblicitari installati nei centri abitasugli edifici, in
corrispondenza degli accessi pubblici e privataiechargini laterali
delle strade e dei marciapiedi, sono collocati lkekzza tale che il
bordo inferiore deve essere, in ogni suo puntajredquota non



minore di mt 2 dal piano di accesso agli edifiguperiore a mt
1.5 dalla quota di calpestio dei marciapiedi ealsifade.

Art. 11
Autorizzazioni

1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionamened alla
installazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitduori dai centri
abitati, sulle strade ed aree pubbliche comunakssimilate o da
essere visibili € soggetto alle disposizioni stabitlall’art. 53 del
D.P.R. 16 dicembre 1992 n. 495 ed e effettuatoGtahune al
guale deve essere presentata la domanda con landotazione
prevista dal successivo terzo comma.

2. 1l rilascio delle autorizzazioni al posizionamened alla
installazione di insegne, targhe, cartelli ed attezzi pubblicitari
nei centri abitati € di competenza del Comune,csalpreventivo
nulla-osta tecnico dell’ente proprietario se laad&r € statale,
regionale o provinciale, in conformita al quartorcoa dell’art. 23
del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285

3. Il soggetto interessato al rilascio dell'autoazione presenta
la domanda presso [I'Assessorato della Polizia Wban
Amministrativa, in originale e copia, allegando:

a) un auto-attestazione, redatta ai sensi dellseldggennaio
1968, n. 15, con la quale dichiara che il megabblicitario
che intende collocare ed i suoi sostegni soalgotati,

realizzati e posti in opera in modo da garantia la stabilita
sia la conformita alle norme previste a tuteldella
circolazione di veicoli e persone, con assunzioneogni
conseguente responsabilita;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo publalimtcon
I'indicazione delle dimensioni, del materiale corguale viene
realizzato ed installato;

C) una planimetria con indicato la posizione nelialg si
intende collocare il mezzo;

d) il nulla-osta tecnico dell’ente proprietario @eBtrada, se
la stessa non & comunale.



Per l'installazione di pit mezzi pubblicitari &€ pestata una sola
domanda ed una sola auto-attestazione. Se l'améaiane viene
richiesta per piu mezzi aventi lo stesso bozzettaratteristiche, €
allegata una sola copia dello stesso.

Copia della domanda viene restituita con I'indicas:

a) della data e numero di ricevimento al protocotimunale;

b) del Funzionario responsabile del procedimento;

c) della ubicazione del suo ufficio, dei numeri@efono e di
fax;

d) del termine, di cui al successivo comma, entigquale
sara emesso provvedimento;

4. Il responsabile del procedimento istruisce lahiesta,
acquisendo direttamente i pareri tecnici delle aumitganizzative
interne, le quali entro 60 giorni dal ricevimentelld domande
dovranno pronunciarsi. Entro 30 giorni dal ricevimteedei pareri,
il responsabile concede o nega l'autorizzaziondiniego deve
essere motivato. Trascorsi comunque 120 giorni adall
presentazione della richiesta, senza che sia stawesso alcun
provvedimento che abbia prorogato il suddetto teemi
l'interessato, salvo quanto previsto dal successiwmma, puo
procedere all'installazione del mezzo pubblicitarigrevia
presentazione, in ogni caso, della dichiarazione fai
dell'applicazione dell'imposta sulla pubblicita.

5. FE sempre necessario il formale provvedimento di
autorizzazione del Comune per i mezzi pubblicitai installare
nellambito delle zone soggette alla disciplinal'del 7. Per i
procedimenti agli stessi relativi il termine € dliad in sessanta
giorni.

6. Il Comune provvede agli adempimenti prescrittiagl 53,
commi 9 e 10, del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

Art. 12
Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1. Il titolare dell’autorizzazione ha I'obbligo di:



a) verificare periodicamente il buono stato di congzione
dei cartelli e degli altri mezzi pubblicitari e teloro strutture di
sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al nemmento
delle condizioni di sicurezza;

C) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposi
impartite dal Comune, sia al momento del rilascio
dell'autorizzazione, sia successivamente per ietante e
motivate esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenzeadienza
o revoca dell’autorizzazione o del venir meno detadizioni di
sicurezza previste all'atto di installazione o ditivata richiesta
del Comune.

2. In ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzakeve essere
applicata la targhetta prescritta dall’art. 55 deP.R. n.
495/1992.

3. Il titolare dell’autorizzazione per la posa dgseali orizzontali
reclamistici sui piani stradali nonché di strisgienstendardi,
ha I'obbligo di provvedere alla rimozione deglisdieentro le
guarantott’ore successive della manifestazionesttaglo per
il cui svolgimento sono stati autorizzati, ripmsindo il
preesistente stato dei luoghi e delle superficedsi.

4. Le disposizioni del presente articolo si appl@anche nel
caso in cui I'installazione o la posa del mezzolghgiiario sia
avvenuta a seguito del verificarsi silenzio-assetaparte del
Comune.



CAPO I
IL PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

Art. 13
Criteri Generali

1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissicma effettuate
nel territorio di questo Comune in conformita ahnm generale
degli impianti pubblicitari da realizzare in atti@e delle
modalita e dei criteri stabiliti dal D. Lgs. 15 reoabre 1993, n.
507 e del presente regolamento.

2. Il piano degli impianti pubblicitari € articolaio due parti.
La prima parte determina gli ambiti del territocomunale nei
guali sono localizzati i mezzi di pubblicita est@rocompresi nelle
tipologie di cui allart. 9, commi 2, 4 e 6 del pente

regolamento. La seconda parte definisce la locatipne nel
territorio comunale degli impianti per le pubblich#issioni di

cui al successivo art. 15

3. Il piano generale degli impianti pubblicitari ppaovato con
apposita delibera da adottarsi dal Consiglio Coreuna

4. Alla formazione del piano provvede, l'ufficio t@co settore
urbanistico, sentito il parere della Polizia Mupae per gli
argomenti che trattino la viabilita. Il progetto [dpiano e
sottoposto a parere della Commissione Edilizia&ldalla stessa
espresso entro 90 giorni dalla richiesta. L'uffictecnico,
esaminato il parere della Commissione 0 preso dtba
scadenza del termine senza osservazioni, procédeediazione
del piano definitivo che & approvato secondo quantwisto dal
precedente comma.

5. Il piano generale degli impianti pu0 essere adguo
modificato entro il 31 ottobre di ogni anno, concoleenza
dall'anno successivo, per effetto delle variaziotervenute nella
consistenza demografica del Comune, dell’espansi@neentri
abitati, dello sviluppo della viabilita e di ogritra causa rilevante
che viene illustrata nella motivazione del provveemto di
modifica.



Art. 14
La pubblicita esterna

1. Il piano comprende i mezzi destinati alla pubtdiesterna ed
indica le posizioni nelle quali € consentita laolarstallazione nel
territorio comunale.

2. Sono pertanto escluse dal piano le localizzazwrtate
dall’art. 7 del presente regolamento, salvo quarevisto dal
quinto comma dello stesso per [linstallazione di zme
pubblicitari all'interno dei centri storici. Perlitanezzi il piano
definisce, in linea generale, le caratteristichbedeone e degli
edifici in cui [linstallazione puo essere consextitcon
I'espletamento della procedura stabilita dalla reosuddetta.

3. Per linstallazione dei mezzi pubblicitari fuodai centri
abitati, lungo le strade comunali ed in vista dsessl piano,
osservato quanto stabilito dal primo comma dell'8rtindividua
le localitd e le posizioni nelle quali, per motiwagsigenze di
pubblico interesse, determinate dalla natura eaqadkizione dei
luoghi, il collocamento e soggetto a particolamdizioni oppure
a limitazioni delle dimensioni dei mezzi.

4. Nellinterno dei centri abitati il piano genergleevede, per la
installazione di mezzi pubblicitari lungo le stragemunali,
provinciali, regionali, statali od in vista di ess@torizzazione del
Comune previo nulla-osta tecnico dell’ente projairiet

a) Le caratteristiche delle zone nelle quali, s gnabbliche
o private, concesse dal soggetto proprietario, pseéere
autorizzata l'installazione di mezzi pubblicitarieedimensioni
per gli stessi consentite nell’ambito di quelle siae stabilite
dall’art. 8. Per quanto possibile, individuare ¢se utilizzabili
per le predette installazioni pubblicitarie.

b) Le caratteristiche degli edifici sui quali puosese
autorizzata l'installazione di cartelli ed altri rze pubblicitari
e le dimensioni per gli stessi consentite;

c) Le tipologie generali e le dimensioni massimeledel
insegne, targhe ed altre mezzi pubblicitari, commipogelli
luminosi, illuminati o costituiti da pannelli lumisi, correlate
a quelle sia degli edifici sui quali devono esdastallati, sia
delle caratteristiche della zona ove questi son@tsa.



5. Il piano comprende:

a) la definizione degli edifici, impianti, opere aliche,
strutture ed aree attrezzate ed altri luoghi dppeta o in
disponibilita del Comune, pubblici ad aperti, neiatji puo
essere autorizzata l'installazione dei mezzi patifsione
dei messaggi pubblicitari effettuata attraversomi@r di
comunicazione visiva od acustica percepibile melino e
dall'esterno;

b) la definizione di luoghi pubblici od aperti al
pubblico, di proprieta o gestione privata, nei qusi

effettuano le attivita pubblicitarie di cui alla gmedente
lettera a);

C) i criteri per la localizzazione e le modalitartethe
per la collocazione, in condizioni di sicurezza pégrzi, di
striscioni, locandine, stendardi, festoni di bandee simili.

6. Per la pubblicita esterna effettuata mediante
I'installazione di impianti e mezzi pubblicitari djualsiasi
natura e dei relativi sostegni su pertinenze slijadaee,
edifici, impianti, opere pubbliche ed altri benindeniali e
patrimoniali comunali o in uso, a qualsiasi titokd,Comune,
per I'applicazione dellimposta sulla pubblicita me&sclude
guella della tassa per I'occupazione di spazi eé aubbliche
nonché il pagamento al Comune stesso dei canoni di
concessione o localizzazione, previsto dal setticoonma
dell’art. 9 del D. Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

Art. 15
Gli impianti per le pubbliche affissioni

1. La seconda parte del piano degli impianti pulitalicé
costituita dagli impianti da adibire alle pubbliciiéissioni.

2. In conformita a quanto dispone il terzo commd alel
18 del D. Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, tenutdacohe la
popolazione del Comune al 31 dicembre 1992, penalénno
precedente quello incorso, era costituita da r63&abitanti,
la superficie degli impianti da adibire alle pulchke affissioni
e stabilita in complessivi mg 2.500 proporziondtpradetto



numero di abitanti e, comunque, non inferiore a IBgper
ogni mille abitanti.



3. La superficie degli impianti per le pubblicheisgfoni,
sopra determinata, e ripartita come appresso:

a) = mq 450, pari al 18%, e destinata alle affigsidin
natura istituzionali, sociale o comunque priva devanza
economica, effettuata dal servizio comunale;

b) = mqg 1.550, pari al 62%, €& destinata alle affisisidi
natura commerciale, effettuate dal servizio comeinal

c) = mq 500, pari al 20%, e destinata alle affisisidi
natura commerciale effettuata direttamente da sbggevati,
comunque diversi da concessionario del servizie,lowstesso
sia in appalto.

4. Gli impianti per le pubbliche affissioni possoassere
costituiti da:

a) Vetrine per I'esposizione di manifesti;
b) Stendardi porta manifesti;

c) Poster per l'affissione di manifesti;

d) Tabelloni ed altre strutture mono, bifacciali o

plurifacciali, realizzate in materiali idonei péaffissione
di manifesti;

e) Superficie adeguatamente predisposte e delimitate

ricavate da muri di recinzione, di sostegno, dattsire
appositamente predisposte per questo servizio;

f) Da armature, steccati, ponteggi, schermaturadittere
provvisorio prospiciente il suolo pubblico, per turejue
motivo costruiti;

g) Da altri spazi ritenuti idonei dal Responsabilel d
servizio, tenuto conto dei divieti e limitazionalsiite dal
presente regolamento.

5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensionarp o
multiple di cm 70x100 e sono collocati in posizionke
consentono la libera e totale visione e perceziaet



messaggio pubblicitario da spazi pubblici per tuttati che
vengono utilizzati per I'affissione.

Ciascun impianto reca, in alto o sul lato destroa u
targhetta con lindicazioneCitta di Trapani — Servizio
Affissionied il numero di individuazione dell'impianto.

6.  Gli impianti non possono essere collocati in hiogei
guali é vietata l'installazione di mezzi pubblicitalall’art. 7
del presente regolamento.

7. L'installazione di impianti per le affissioni Igo le

strade é soggetta alle disposizioni di cui all’8del presente
regolamento e, in generale, alle disposizioni delL§s. 30

aprile 1992, n. 285 e del D.P.R. 16 dicembre 189295.

8. Il piano degli impianti per le pubbliche affissiondica,
per ciascuno di essi:

a) la destinazione dell'impianto secondo quanto istewdal
comma 3;

b) l'ubicazione;
c) la tipologia secondo quanto previsto dal comma 4;

d) la dimensione ed il numero di fogli cm 70x100 che
I'impianto contiene;

e) la numerazione dellimpianto ai fini della sua
individuazione.

9. Il piano degli impianti per le pubbliche affissioe
corredato da un quadro di riepilogo comprenderg&eiico
degli impianti con il numero distintivo, l'ubicazie, la
destinazione e la superficie.

10. La ripartizione degli spazi di cui al terzo coepuo
essere rideterminata ogni due anni, con deliberadiddtare
entro il 31 ottobre e che entra in vigore dal 1thrgao
dellanno successivo, qualora nel periodo trasc@issiano
verificate ricorrenti eccedenze od insufficienzespazi di una
0 piu categorie, rendendo necessario il riequdibdelle



superficie alle stesse assegnate in relazione afiettive
necessita.

11. Il Comune ha facolta di provvedere allo spostdme
dell’'ubicazione di impianti per le pubbliche afi®si in
gualsiasi momento risulti necessario per esigemzemizio,
circolazione stradale, realizzazione di opere dd aiotivi.
Nel caso che lo spostamento riguardi impianti latiti ai
soggetti che effettuano affissioni dirette, diversial
concessionario, convenzionate con il Comune pezzgrioni
ancora in corso al momento dello spostamento, tgéss
possono accettare di continuare l'utilizzazionel'idgdianto
nella nuova sede oppure rinunciare alla stessanerito dal
Comune il rimborso del diritto gia corrisposto pleperiodo
per il quale I'impianto non viene utilizzato.



TITOLO Il

DISCIPLINA DELL'IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA'
DEL SERVIZIO E DEL DIRITTO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI



CAPO |
DISCIPLINA GENERALE

Art. 16
Applicazione dell'imposta e del diritto

1. In conformita alle disposizioni del Capo i del Dgs. 15
novembre 1993, n. 507 e del presente regolamemnfjaybblicita
esterna e soggetta ad un’imposta e le pubblichesaffi ad un
diritto, dovute al Comune nel cui territorio sorfetuate.

Art. 17
Classificazione del Comune

1. In base alla popolazione residente il Comune esifieato, in
conformita all’art. 2 del D. Lgs. 15 novembre 1983507, nella
classeTERZA .

2. Verificandosi variazione della consistenza dellgpgazione
determinate con riferimento a quanto stabilito gatcedente
comma, che comportino la modifica della classepgiaatenenza
del Comune, la Giunta comunale ne prende atto ebbetazione
da adottarsi entro la data fissata dalle normealstger la
deliberazione del bilancio di previsione e, contakhente,
dispone I'adeguamento delle tariffe a decorrereld@a@ennaio del
medesimo anno.

Art. 18
La deliberazione delle tariffe

1. In deroga all'articolo 3 della Legge 27 Luglio 2000 212, le
tariffe dellimposta sulla pubblicita e del diritsulle pubbliche
affissioni sono deliberate entro la data fissatéedagorme statali
per la deliberazione del bilancio di previsione @&atrano in
vigore il 1° gennaio dell’anno di riferimento e, ajora non
modificate entro il suddetto termine, si intendgmorogate di
anno in anno.

2. Copia autentica della deliberazione delle tarifevel essere
trasmessa dal Funzionario responsabile del seraizMinistero
dellEconomia e delle Finanze — Dipartimento délleanze -
Direzione Federalismo Fiscale,, entro trenta gidaiiadozione.



Art. 19
Categoria della localita (1)

1. Al fine dell'applicazione dell'imposta sulla pulita e del
diritto sulle pubbliche affissioni, limitatamentdieaaffissioni di
carattere commerciale, le localita del territoriel €omune, in
relazione alla loro importanza, sono suddiviseua dategorie:

a) Categoria ordinaria;
b) Categoria speciale;

Nella categoria speciale € applicata la maggiorezidel 150%
della tariffa normale.

2. Eventuale modifica della maggiorazione deve esseliberata
entro il termine di approvazione del bilancio deysione ed
entra in vigore nell’anno di riferimento.

3. Le localita del territorio comunale comprese analhtegoria
speciale sono specificate nell'elenco allegato aksente
regolamento, che ne costituisce parte integramiito $a lettera
—A-. La superficie complessiva delle predette lbaaton supera
il trentacinque per cento (35%) di quella del ceftbitato.

4. La superficie degli impianti per le pubbliche isdfoni
installati nella categoria speciali non pud essarperiore alla
meta di quella complessiva stabilita dall’art. 18l ghresente
regolamento e verra mantenuta entro tale limitecasb di future
modifiche del piano degli impianti stessi.



CAPO Il
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ — DISCIPLINA

Art. 20
Presupposto dell'imposta

1. E’ soggetta all'imposta comunale sulla pubblititaliffusione
di ogni messaggio pubblicitario, effettuato conlgizei forma di
comunicazione visiva od acustica — diversa da quadtoggettate
al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghubpblici ed aperti
al pubblico o che siano percepibili da tali luoghi.

2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quellc@ si puo
accedere senza necessita di particolari autorazazi

3. Si considera rilevante ai fini dell'imposizione:

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di attivita exmica allo
scopo di promuovere la domanda e la diffusione ahi ke
servizi di qualsiasi natura;

b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immaginel deggetto
pubblicizzato;

c) i mezzi e le forme atte ad indicare il luogo geéle viene
esercitata un’attivita.

Art. 21
Soggetto passivo

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento dell’istpo
comunale sulla pubblicita, in via principale, éwahe dispone, a
gualsiasi titolo, del mezzo attraverso il quale niessaggio
pubblicitario e diffuso.

2. E’ obbligato solidamente al pagamento dell'imposblui che
produce o vende i beni o fornisce i servizi oggetiella
pubblicita.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al pexente primo
comma e pertanto tenuto all’obbligo della dichigzae iniziale



della pubblicita, delle variazioni della stessa @&dconnesso
pagamento dellimposta. Allo stesso € notificatevéntuale
avviso di accertamento e di rettifica e nei suanfoanti sono
effettuate le azioni per la riscossione coattivdl'iogosta,
accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibili individuaretitblare del
mezzo pubblicitario, installato senza autorizzagjoovvero il
provvedimento di riscossione nei suoi confronti iablesito
negativo, l'ufficio comunale notifica I'avviso dicaertamento, di
rettifica o invito al pagamento al soggetto indical secondo
comma del presente articolo, esperendo nei sudiramn le
azioni per il recupero del credito d'imposta, acsoese spese.

Art. 22
Modalita di applicazione dell'imposta

1. L'imposta sulla pubblicita & determinata in balia superficie
della minima figura piana geometrica nella qualgreoscritto il
mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numeriontessaggi
nello stesso contenuti.

2. L'imposta per i mezzi polifacciali € calcolata base alla
superficie complessiva adibita alla pubblicita.

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche imi@ simbolica,
non collocate su struttura propria, sono assogge#imposta
per le superficie corrispondente all'ideale figprana minima in
Cui sono comprese.

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimeoisi
volumetriche € calcolata in base alla superficienglessiva
determinata in base allo sviluppo del minimo solgdmmetrico
nel quale puo essere compreso il mezzo.

5. Le superficie inferiori ad un metro quadrato sanmtondate,
per eccesso, al metro quadrato e le frazioni di,esse il primo,
a mezzo metro quadrato.

6. L'imposta non si applica per superfici infericai trecento
centimetri quadrati.

7. Agli effetti del calcolo della superficie impoiid i festoni di
bandierine, i mezzi di identico contenuto pubbdig e quelli



riferibili al medesimo soggetto passivo, purché lamati in
connessione fra loro, senza soluzione di contireif@anzionalita
finalizzati a diffondere nel loro insieme lo stessessaggio o ad
accrescere [l'efficacia, sono considerati come unmbezzo
pubblicitario.

8. La pubblicita ordinaria effettuata mediante locaedida
collocare a cura dell'utenza all’esterno od alkimto di locali
pubblici od aperti al pubblico, € autorizzata dalrigente
dellUfficio Comunale competente, previo pagamento
dellimposta, mediante apposizione di timbro condata di
scadenza dell’'esposizione. Quando il collocamentettd di
locandine ha carattere ricorrente il committenteedpresentare,
con la prescritta dichiarazione, I'elenco compld® locali nei
guali detti mezzi pubblicitari vengono collocati.

9. L'imposta sulla pubblicita relativa alle affissiodirette sugli
impianti alle stessi destinati, € commisurata allaperficie
complessiva di ciascun impianto, calcolata corrdtmmdamento
di cui al comma 5, applicato per ogni impianto.

10.Le maggiorazioni d'imposta a qualunque titolmessempre
applicate alla tariffa base e sono cumulabili. Liduzioni
d’imposta non sono cumulabili.

11.Ll'imposta per le fattispecie pubblicitarie pisei dagli artt.
12, commi 1 e 2, 13, 14 commi le 3, del D. Lgs.nbSembre
1993, n. 507 é dovuta per ogni anno solare diimiento a cui
corrisponde un’autonoma obbligazione tributariar e altre
fattispecie il periodo dimposta € quello specif@canelle
disposizioni alle stesse relative.

Art. 23
Dichiarazione

1. Ottenuta l'autorizzazione prevista dall’art. 11, sbggetto
passivo dell'imposta, prima di iniziare la publiigie tenuto a
presentare all’Ufficio Comunale competente o0 presso
concessionario e su apposito modulo presso locstisponibile,
la dichiarazione, anche cumulativa, delle carattiehie, quantita
ed ubicazione dei mezzi pubblicitari. La dichiacaw € esente da
bollo (tabella B, art. 5, D.P.R. 26.10.1972, n. ,64®dif. dal
D.P.R. 30.12.82, n. 955).



2. La dichiarazione deve essere presentata ancheasel di
variazione della  pubblicita che comporti  modifica
dellimposizione. E' fatto obbligo al Comune o arnessionario
di procedere al conguaglio fra I'importo dovutosiaguito alla
nuova dichiarazione e quello pagato per lo stessogo

3. La dichiarazione della pubblicita annuale hataffanche per
gli anni successivi, salvo che si verifichi var@ai nei mezzi
esposti che comportino la modifica dell'impostarentl 31
gennaio dell'anno di riferimento, a meno che nomg&e
presentata denuncia di cessazione entro il pretisttaone.

4. Nei casi in cui sia omessa la presentazione dallaarazione,
la pubblicita ordinaria, effettuata con veicoli encpannelli

luminosi di cui all’art. 9, commi 2, 3 e 4 del peese regolamento
(art.12, 13 e 14 commi 1 e 3, D. Lgs. n. 507/198Bpresume
effettuata, in ogni caso, con decorrenza dal 1hgendell’anno

in cui e stata accertata. Le altre forme di puldlicdi cui al

predetto art. 9, commi 5 e 6 (art. 14 comma 3 €lartD. Lgs. n.
507/1993), si presumono effettuate dal primo giadebmese in
cui é stato effettuato I'accertamento.

Art. 24
Rettifica ed accertamento d’ufficio

Il Servizio Tributi procede alla rettifica delle cthiarazioni
incomplete o infedeli o dei parziali o ritardatirs@menti, nonche'
all'accertamento d'ufficio delle omesse dichianazi@ degli
omessi versamenti, notificando al contribuente,hana mezzo
posta con raccomandata con avviso di ricevimentoapposito
avviso motivato. Gli avvisi di accertamento in ifeta e d'ufficio
devono essere notificati, a pena di decadenzay @18t dicembre
del quinto anno successivo a quello in cui la dicmione o |l
versamento sono stati o avrebbero dovuto essertuetti. Entro
gli stessi termini devono essere contestate o ateod¢e sanzioni
amministrative tributarie, a norma degli articolé & 17 del
decreto legislativo 18 dicembre 1997, n. 472, ecssgve
modificazioni. Gli avvisi di accertamento in réta e d'ufficio
devono essere motivati in relazione ai presupmbdttto ed alle
ragioni giuridiche che li hanno determinati; semativazione fa
riferimento ad un altro atto non conosciuto neevido dal
contribuente, questo deve essere allegato altagolo richiama,
salvo che quest'ultimo non ne riproduca il contenegsenziale.
Gli avvisi devono contenere, altresi’, l'indicazonlell'ufficio
presso il quale e' possibile ottenere informazioomplete in



merito all'atto notificato, del responsabile delogadimento,
dellorgano o dell' autorita’® amministrativa pressauali €'
possibile promuovere un riesame anche nel meritatie in sede
di autotutela, delle modalita’, del termine e dedano
giurisdizionale cui e' possibile ricorrere, nonclietermine di
sessanta giorni entro cui effettuare il relativoggraento. Gli
avvisi sono sottoscritti dal funzionario designatll'ente locale
per la gestione del tributo.

Nel caso di gestione del servizio in concessiotieawisi sono
sottoscritti da un rappresentante del concessimnari

Art. 25
Pagamento dell'imposta e del diritto

1. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita e delitth sulle

pubbliche affissioni avente carattere commerciadeedessere
effettuato a mezzo di conto corrente postale iatesti Comune o
al Concessionario del Comune. L'importo dovuto ®tandato a
€. 0,52 per difetto se la frazione non & superao@ 0,26 e per
eccesso se e superiore. L'attestazione dell’aveepafjamento
dell'imposta sulla pubblicita e allegata alle dantaizioni di cui ai

commi 1 e 2 dell'art. 23. Negli anni successivi @elp della

dichiarazione, l'attestazione e la ricevuta sonoseovate dal
soggetto d'imposta per essere esibite per everdoatrolli. Per il

pagamento € utilizzato modello conforme a quello@zezato con

decreto ministeriale.

2. L'imposta di pubblicita relativa a periodi inferi all’anno
solare deve essere corrisposta in un'unica solezipnma
dell'effettuazione, al momento della dichiarazione.

3. L'imposta per la pubblicita annuale deve esseresmwsta in
unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni annaalQra
I'importo sia superiore a €. 1.549,37 il pagameptm essere
effettuato in rate trimestrali, entro il 31 gennaB® aprile, 31
luglio e 31 ottobre.



4. Il pagamento del diritto relativo alle pubblichdigdioni non
avente carattere commerciale puo essere effetelata mezzo
conto corrente postale, sia, qualora lo prevedaapitolato
speciale d'appalto, direttamente all’'ufficio dehcessionario al
momento della richiesta del servizio d’'affissioh&ttestazione
del pagamento del diritto a mezzo del conto coergrdstale e
allegata alla commissione per l'affissione dei rfesti. Per il
pagamento diretto il concessionario rilascia ricevila apposito
bollettario o con il sistema automatizzato. Le s@mmscosse in
modo diretto dal concessionario vanno versate a&éaoreria
comunale alle scadenze previste dal capitolatoiaiged'appalto.

5. Per la riscossione coattiva si rimanda alle norngenti in
materia.

6. | crediti del Comune relativi allimposta sullalgblicita ed ai
diritti sulle pubbliche affissioni hanno privilegigenerale sui
mobili del creditore, subordinatamente a quelldod&itato, ai
sensi dell’art. 2752, comma quarto, del Codicel€ivi

7. 1l contribuente pud richiedere la restituziondledessomme
versate non dovute mediante apposita istanzamtbarso delle
somme versate non dovute deve essere richiestwod#ibuente
entro il termine di cinque anni dal giorno del \®m&nto ovvero

da quello in cui e stato accertato il diritto atkestituzione. Il
Comune provvede ad effettuare il rimborso entro digni.



CAPO I
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ TARIFFE

Art. 26
Tariffe

1. Le tariffe dellimposta sulla pubblicita sono iberate nelle
misure stabilite dal D. Lgs. 15 novembre 1993,0¥ & secondo
guanto disposto per l'attuazione del predetto dealal presente
regolamento:

a) Con l'art. 9 per la tipologia dei mezzi pubbkit

b) Con l'art. 17 per la classe demografica alla gudpartiene il
Comune;

c) Con l'art. 18 per le modalita, i termini e la pealura dell’atto
deliberativo;

d) Dalle norme di cui al presente capo.

Art. 27
Pubblicita ordinaria

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria, effettua&ian i mezzi di
cui all'art. 9, comma 2, del regolamento, si applisecondo la
tariffa stabilita, per la classe del Comune, cantl'12 del D. Lgs.
n. 507/1993, per I'anno solare e per metro quadtatuperficie
determinato con le modalita di cui al precedenteZdr.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiorecamesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pdrua decimo di
guella annua. Per la pubblicita che ha durata sugea tre mesi
si applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissidimette, anche
per conto altrui, di manifesti e simili sulle appgesstrutture
riservate all’esposizione diretta di tali mezziapplica I'imposta
ordinaria in base alla superficie di ciascun imppagieterminata
in conformita all'art. 22, nella misura stabilit@rpanno solare,
indipendentemente dall’effettiva durata dell’'utdazione.



4. Per la pubblicita di cui ai commi precedenti blesuperficie:

a) Compresa fra mq 5,5 e mq 8,5, la tariffa dellosia €
maggiorata del 50 per cento;

b) Superiore a mq 8,5, la tariffa dell’imposta € giagata
del 100 per cento.

5. Qualora la pubblicita di cui al presente articgilp effettuata in
forma luminosa o illuminata, la tariffa dellimpasté
maggiorata del 100 per cento.

6. La maggiorazione dell'imposta si applica con ledalita
previste dal comma 10 dell’art. 21.

Art. 28
Pubblicita ordinaria con veicoli

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria effettuatan veicoli ed
altri mezzi compresi nelle tipologie previste dait: 9, comma
terzo, lettera a) del regolamento, si applica séocola tariffa
stabilita, per la classe del Comune, dal 1 comniitade 13 del
D. Lgs. m. 507/1993, per anno solare e per metiediguo di
superficie determinata con le modalita di cui &lgedente art. 22.

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno dei wicsono dovute
le maggiorazioni stabilite dal quarto comma detl’&7, quando
le dimensioni della stessa sono comprese nellerfitipeda tale
norma previste.

3. Qualora la pubblicita di cui al presente articeleffettuata in
forma luminosa od illuminata la relativa tariffan@ggiorata del
100 per cento.

4. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'impostadevuta al
Comune che harilasciato la licenza di esercizio.

5. Per i veicoli adibiti a servizio di linea intebana I'imposta e
dovuta per meta a ciascuno dei comuni in cui hadre fine la
corsa.

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato I'imposta dovuta al
Comune in cui il proprietario del veicolo ha la idenza
anagrafica o la sede.



Art. 29
Pubblicita con veicoli dell'impresa

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per piopconto con
veicoli di proprieta dell'impresa o adibiti ai t@E®ti per conto
della stessa € dovuta, per anno solare:

Al Comune ove ha sede I'impresa o0 qualsiasi suandipnza;

Ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoi agemndatari
che alla data del 1° gennaio di ciascun anno, ouella
successiva di immatricolazione, hanno in dotaziomeicoli
suddetti;

Secondo la tariffa deliberata dalla Giunta comuiraleonformita
all’art. 13, comma terzo, del D. Lgs. m. 507/1993;

2. Per i veicoli di cui al precedente comma cirntlacon
rimorchio sul quale viene effettuata la pubblicita, tariffa
dell'imposta € raddoppiata.

3. Non e dovuta I'imposta per l'indicazione suicadi di cui ai

precedenti commi del marchio, della ragione sociae
dell'indirizzo dell'impresa, purché tali indicaziosiano apposte
per non piu di due volte e ciascuna iscrizione soperi la
superficie di mezzo metro quadrato.

3 bis. L'imposta non e dovuta altresi per l'indicae, sui veicoli
utilizzati per il trasporto della ditta e dell'imdizo dell'impresa
che effettua [l'attivita di trasporto, anche per toonerzi,
limitatamente alla sola superficie utile occupata dali
indicazioni.

4. L’attestazione dell'avvenuto pagamento dell'irsi@o deve
essere conservata in dotazione al veicolo ed asditichiesta
degli agenti autorizzati.

Art. 30
Pubblicita con pannelli luminosi

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per corgltrui con
pannelli luminosi ed altri mezzi compresi nelleotipgie previste
dallart. 9, comma quarto, del regolamento, si mapl
indipendentemente dal numero dei messaggi, seclantariffa



stabilita, per la classe di appartenenza del Comdak primo

comma dell’art. 14 del D. Lgs. n. 507/1993, peraBalare e per
metro quadrato di superficie determinata con le afigddi cui

all'art. 22.



2. Per la pubblicita che ha durata non superioreaemesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pdrua decimo di
guella annua. Per la pubblicita che ha durata sugea tre mesi
si applica la tariffa annua.

3. L'imposta per la pubblicita di cui ai precedemommi,
effettuata per conto proprio dell'impresa, si apglin misura pari
alla meta di quella previste.

Art. 31
Pubblicita con proiezioni

1. L'imposta per la pubblicita con proiezioni edrialinezzi
compresi nelle tipologia previste dall’art. 9, goircomma, del
regolamento, effettuata in luoghi pubblici od apakipubblico, si
applica secondo la tariffa stabilita, per la cladseComune, dal
guarto comma dell’art. 14 del D. Lgs. n. 507/1998r ogni
giorno, indipendentemente dal numero dei messaggial&a
superficie adibita alla proiezione.

2. Qualora la pubblicita suddetta ha durata supe@80 giorni
si applica, dopo tale periodo, una tariffa gioreiipari alla meta
di quella di cui al precedente comma.

Art. 32
Pubblicita varia

1. Latariffa dellimposta per la pubblicita effedia:

con striscioni od altri mezzi simili che attraversastrade o piazze si
applica, per ciascun metro quadrato e per ognogerdi esposizioni di
15 giorni o frazione, nella misura stabilita, parclasse del Comune,
dal primo comma dell’art. 15 del decreto. La sup&rfsoggetta ad
imposta e determinata con le modalita di cui &ll'a2, commi secondo
e settimo, del regolamento. Non si applicano maggioni riferite alla
dimensione del mezzo pubblicitario.

Da aeromobili sul territorio comunale o su specdracqua e fasce
marittime limitrofi al territorio predetto si apph per ogni giorno o
frazione, per ciascun aeromobile, indipendentemetde soggetti
pubblicizzati, nella misura stabilita per la clageé Comune dall’art. 15,
secondo comma del decreto;



Con palloni frenati e simili si applica per ogniogio o frazioni e per
ciascun mezzo, indipendentemente dai soggetti pudsti, in misura pari
alla meta di quella stabilita per la classe del Goendall’art. 15, secondo
comma, del decreto;

In forma ambulante, mediante distribuzione, a matizoersone o veicol,
di manifesti od altro materiale pubblicitario oppumediante persone
circolanti con cartelli ed altri mezzi pubblicitagi dovuta, per ciascuna
persona impiegata nella distribuzione od effettmazie per ogni giorno o
frazione, indipendentemente dalla dimensione dezimgubblicitari o dalla
guantita di materiale distribuito, nella misurabdita, per la classe del
Comune, dal quarto comma dell’art. 15 del decreto;

A mezzo di amplificatori e simili € dovuta, per san punto di pubblicita
e per ciascun giorno o frazione della misura stabiper la classe del
Comune, dal quinto comma dell’art. 15 del decreto.

2. L’indicazione decretqg contenuta nei precedenti commi,
s’intende riferita al D. Lgs. 15 novembre 1993,507 e
successive modifiche.

Art. 33
Imposta sulla pubblicita — riduzioni

1. Latariffa dellimposta sulla pubblicita é ridatalla meta:

a) Per la pubblicita — avente le caratteristichamalifa di
cui alle lettere b) e c) del terzo comma dell’'2.del
presente regolamento - effettuata dai Comitati,
Associazioni, Fondazioni e ad ogni altro ente cbe n
abbia scopo di lucro;

b) Per la pubblicita relativa a manifestazioni pohie,
sindacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzat |l
patrocinio o la partecipazione di enti pubblici;

C) Per la pubblicita relativa a festeggiamenti i,
religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza

2. Alla pubblicita realizzata con mezzi che compera con

| messaggi relativi ai soggetti ed alle manifestazdi cui al

primo comma anche l'indicazione di persone, ditteoeieta



che hanno contribuito all’organizzazione delle nestazioni
stesse, si applica la riduzione prevista dal ptesarticolo.
Nei casi in cui tali indicazioni siano associatemassaggi
aventi le caratteristiche e le finalita di cui ait. 19, terzo
comma, lettera a), si applica la tariffa dellimfossenza
alcuna riduzione.

3. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera apl primo
comma sono autocertificati dal soggetto passivolanel
dichiarazione di cui allart. 23, con formula pregbsta
dall'ufficio e sottoscrizione dell'interessato antieata dal
Funzionario responsabile. Quando sussistono magber
verificare I'effettivo possesso dei requisiti awgddicati, il
Funzionario responsabile invita il soggetto passiao
presentare all’'ufficio del concessionario, che mgusisce
copia, la documentazione ritenuta necessaria papvarli,
fissando  un congruo  termine per  adempiere.
L’autocertificazione e la documentazione sono asitpiper la
prima dichiarazione e non devono essere ripetute diesso
soggetto in occasione di successive esposizionmezzi
pubblicitari.

4. | requisiti oggettivi di cui alle lettere b) e dgl primo
comma sono, per quanto possibile, verificati daretinte dal
concessionario attraverso I'esame dei mezzi pulbdrii® dei
facsimili. Quando cid non sia possibile e sussiacertezze
in merito alla finalita del messaggio pubblicitaricsoggetto
passivo autocertifica, nella dichiarazione e combalalita di
cui al precedente comma, la corrispondenza delidita delle
manifestazioni, festeggiamenti e spettacoli a guelleviste
dalle norme sopraccitate, che danno diritto allduzione
dellimposta.

Art. 34
Imposta sulla pubblicita — esenzioni

1. Sono esenti dall'imposta sulla pubblicita:

a) La pubblicita all'interno dei locali adibiti alleendita
di benti od alla prestazione di servizi quandoifgrisce
all'attivita esercitata nei locali stesso; i mepabblicitari —
ad eccezione delle insegne — esposti nelle vetisealle
porte d’ingresso dei locali suddetti purché siattmenti
all'attivita in essi esercitata e non superino, helo



insieme, la superficie complessiva di mezzo metradgato
per ciascuna vetrina od ingresso;

b) Gli avvisi al pubblico:
1. esposti nelle vetrine o sulle porte d’ingresso de
locali o, ove queste manchino, nelle immediate
adiacenze del punto di vendita, relativi allattvi
svolta;
2. riguardanti la locazione e la compravendita degli
immobili sui quali sono affissi, di superficie non
superiore ad un quarto di metro quadrato.

c) La pubblicita all'interno, sulle facciate esteraesulla
recinzione dei locali di pubblico spettacolo, quansi
riferisce alle rappresentazioni in programma neialo
predetti;

d) La pubblicita — escluso le insegne — relativgiarnali
ed alle pubblicazioni periodiche, esposte sulle $atciate
esterne delle edicole o all'interno, nelle vetrnsulle porte
d’'ingresso dei negozi ove si effettua la vendita;

e) La pubblicita esposta all'interno delle staziomhei
servizi trasporto pubblico di ogni genere, relativa
esclusivamente all'attivita esercitata dall'impresadi
trasporto titolare del servizio; le tabelle espadtesterno
delle predette stazioni o lungo [litinerario di g@o,
limitatamente alla parte in cui contengono inforiroak
relative alle modalita di effettuazione del semwjzi

f) La pubblicita esposta all'interno di vetture fariarie,
degli aerei e delle navi, esclusa quella effettgatdattelli,
barche e simili soggetta all'imposta ai sensi del’13 del
D. Lgs. n. 507/1993;

g) La pubblicita comunque effettuata in via esclasiallo
Stato e degli enti pubblici territoriali;

h) Le insegne, le targhe e si simili apposte per
I'individuazione delle sedi di comitati, associazio
fondazioni e di ogni altro ente che non persegupisdi
lucro;



1) Le insegne, le targhe e simili la cui esposizisa
obbligatoria per disposizione di legge o di regaaio, di
dimensione non superiori a mezzo metro quadrato di
superficie, salvo che le stesse non siano espresdam
stabilite dalle disposizioni predette.

2. Aifini dell’esenzione dall'imposta di cui afgcedente comma
I'attivita esercitata € quella risultante dalle ai#zazioni
comunali, di pubblica sicurezza, di altre autodthaccertata dal
registro delle imprese presso la Camera di Commerci

3. L’esenzione dellimposta prevista dalla lettey del
precedente primo comma compete agli enti pubbdnitoriali
per la pubblicita effettuata nellambito della larincoscrizione.

4 | soggetti di cui alla lettera h) del primo comrdavono
presentare in visione all'ufficio del concessionariella
pubblicita idonea documentazione od autocertifimaei
relativa al possesso dei requisiti richiesti pemndfieiare
dell’'esenzione. Per i mezzi gia esposti dal 1° gemi996 a
tale adempimento deve essere provveduto entro @digia
tale data. Per quelli successivamente autorizpaima di
effettuare I'esposizione. La mancata presentaziates
documenti suddetti nei termini stabiliti, comporta
I'applicazione dell’'imposta sulla pubblicita nonseado stato
provato il diritto all'esenzione.

5 L’imposta non e dovuta per le insegne di eserdikiattivita
commerciale e di produzione di beni o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge lattivitai si
riferiscono, di superficie complessiva fino a 5 metiadrati.



CAPO IV
IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 35
Finalita

1. I Comune, a mezzo del servizio delle pubbliciBssioni
assicura l'affissione negli appositi impianti a di@stinati, di
manifesti costituti da qualunque materiale idoneontenenti
comunicazioni aventi finalita istituzionali, sodiad comunque
prive di rilevanza economica e nella misura previgll'art. 15,
di messaggi diffusi nell’esercizio di attivita corariali.

2. | manifesti aventi finalita istituzionali, sotiia comunque privi
di finalitd economiche sono quelli pubblicati dabr@une e, di
norme, quelli per i quali I'affissione é richiestai soggetti e per
le finalita di cui all’art. 20 e 21 del D. Lgs. b®vembre 1993, n.
507, richiamati nei successivi artt. 39 e 40 dekspnte
regolamento.

3. La collocazione degli impianti destinati alligBione di cui al
precedente comma deve essere particolarmente idpeea
assicurare ai cittadini la conoscenza di tutte rormazioni

relative all'attivita del Comune, per realizzare Ibro

partecipazione consapevole allamministrazione'elglt e per
provvedere tempestivamente all’esercizio dei prdpiiti.

4. | manifesti che diffondono messaggi relativiesércizio di
un’attivita economica sono quelli che hanno per pscdi
promuovere la domanda dei beni o servizi o cheltaisa
finalizzati a migliorare 'immagine del soggettolqimlicizzato.

5. | manifesti di natura commerciale la cui affis® viene
richiesta direttamente al concessionario sono datesso
collocati negli spazi di cui all'art. 15, comma I8ttera b), nei
limiti della capienza degli stessi.

6. | manifesti di natura commerciale da affiggeeginspazi da
attribuire a soggetti privati per 'effettuazioneatfissioni dirette
nei limiti di cui all’art. 15, comma 3, lettera dgl regolamento
sono classificati, ai fini tributari, come pubbtiiordinaria in
conformita a quanto dispone il terzo comma dell'a& del D.
Lgs. 15 novembre 1993 n. 507, con I'applicazionéicgposta di



base alla superficie di ciascun impianto, nellaumsise nella
modalita di cui al comma terzo del precedente2iit.

7. Verificandosi perduranti eccedenze di manifadtaffiggere in
una classe di impianti e, contemporaneamente, wiisiith

ricorrente di spazi non utilizzati nelle altre data Giunta, su
proposta del Funzionario responsabile, puo dispolae
temporanea deroga, per non piu di tre mesi, daii lgtabiliti per

ciascuna classe dall'art. 15. Alla scadenza debgerdi deroga il
servizio viene effettuato con le modalita di cuiiaat. 15. Qualora
nel prosieguo del tempo siano confermate le ecazedem
disponibilita che hanno motivato la deroga, il FHonario

responsabile propone la definitiva della ripartiealegli spazi.

Art. 36
Affissioni — prenotazioni — registro cronologico

1. L’affissione si intende prenotata dal momento inm@erviene

all'ufficio competente del Comune. o all'ufficio Ide
concessionario, la commissione, accompagnata tlefitazione
dell’avvenuto pagamento.

2. Le commissioni sono scritte nell’apposito registontenente
tutte le notizie alle stesse relative, tenuto idiroe cronologico di
prenotazione e costantemente aggiornato. |l Fuamon
responsabile del servizio tiene direttamente iisteg. Qualora
esso sia affidato ad altro dipendente deve verifica@meno ogni
sei giorni, apponendovi il suo visto, la data érlaa.

3. Il registro cronologico € tenuto presso l'ufficadfissioni e
deve essere esibito a chiunque ne faccia richiesta.

4. 1l committente puo chiedere espressamente cfissi@ane sia
eseguita in determinati spazi da lui presceltifispondendo una
maggiorazione del 100 per cento del diritto.



Art. 37
Criteri e modalita per I'espletamento del servizio

1. I manifesti devono essere fatti pervenire aliaidf affissioni,
nell’orario di apertura, a cura del committenteneho due giorni
prima di quello dal quale I'affissione deve avarip.

2. | manifesti devono essere accompagnati da unitdisiella
guale é indicato I'oggetto del messaggio pubblimta:

a) Per quelli costituiti da un solo foglio, la quéte il
formato;
b) Per quelli costituiti da piu fogli, la quantit@idnanifesti,

\

il numero dei fogli dai quali ciascuno e costityito
schema di composizione del manifesto con riferiment
numerici progressivi ai singoli fogli di uno di ess
evidenziato con apposito richiamo.

3. Oltre alle copie da affiggere dovra essere iavalt'ufficio
una copia in piu, da conservare per documentoeseizso.

4. Le affissioni devono essere effettuate secondadilie di
precedenza relativo al ricevimento della commissjarsultante
dal registro cronologico di cui all’art. 36.

5. La durata dell'affissione decorre dal giorno in essa € stata
effettuata al completo. Nello stesso giorno, sthiesta del
committente, ['ufficio affissione mette a disposize del
committente, qualora ne faccia richiesta, I'eledetie posizioni
utilizzate con 'indicazione dei quantitativi affis

6. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timdell'ufficio
affissioni, con la data di scadenza prestabilita.

7. ll ritardo nell’effettuazione delle affissionausate da avverse
condizioni atmosferiche é considerato causa defonaggiore. In
ogni caso quando il ritardo e superiore a diecrrgidalla data
che era stata richiesta, l'ufficio affissioni predere a darne
tempestiva comunicazione, per iscritto, al commtte

8. La mancanza di spazi disponibili deve essere oarata al
committente, per iscritto, entro dieci giorni daliehiesta di
affissione, con l'indicazione del periodo nel qualeitiene che
I'affissione possa essere effettuata.



9. Nei casi di cui ai commi 7 e 8 il contribuented@nnullare la
commissione con awviso da inviarsi all’'ufficio alioni entro 10
giorni dal ricevimento delle comunicazioni neglessi previste.
L’annullamento della commissione non comporta oaecarico
del committente al quale [l'ufficio affissione pra@de a
rimborsare integralmente la somma versata entramtavgiorni

dal ricevimento dell'avviso di annullamento. | miasti restano a
disposizione del committente presso l'ufficio pér@orni e, per
disposizione di questo, possono essere allo stesgauiti od

inviati ad altra destinazione dallo stesso indicata il recupero
delle sole spese postali, il cui importo viene aédr dal rimborso
del diritto.

10.Nel caso in cui la disponibilita degli impiantonsenta di
provvedere all'affissione di un numero di manifesiieriori a
quelli pervenuti, l'ufficio affissioni provvede advvertire il
committente per iscritto. Se entro cinque giorni the
comunicazione la commissione non viene annulldtdficio
affissioni provvede all’affissione nei termini erge quantita rese
note allutente e dispone entro 30 giorni il rimbor al
committente dei diritti eccedenti quelli dovuti.manifesti non
affissi restano a disposizione dell'utente presstiidio per 30
giorni, scaduti i quali saranno inviati al macesalvo che ne
venga richiesta la restituzione o I'invio ad altlestinazione, con
il recupero delle sole spese, il cui importo vielegratto dai diritti
eccedenti.

11.In tutti i casi in cui compete al committenteithborso totale
o parziale del diritto sulle affissioni lo stessoon apposita
comunicazione in scritto, puo autorizzare I'ufficidfissioni ed
effettuare il conguaglio fra I'importo dovuto peiaffissioni

successivamente richieste e quelle di cui spetialdorso.

12.L'ufficio P.U.A. o il concessionario ha I'obbbgdi sostituire
gratuitamente i manifesti strappati o comunque raetdi e
gualora non disponga di altri esemplari dei matiifées sostituire,
deve darne immediata comunicazione al richiedertetemendo,
nel frattempo, a sua disposizione i relativi spazi.

13.I manifesti pervenuti per [Iaffissione senza talativa
commissione formale e l'attestazione dell’avvenptgamento
del diritto, se non ritirati dal committente entB® giorni da
guanto sono pervenuti, saranno inviati al macemzaealtro
awviso.



14.Per le affissioni richieste per il giorno in cus&to consegnato
Il materiale da affiggere od entro i due giorni egsivi, se
trattasi di affissioni di contenuto commercialeyero per le ore
notturne dalle ore 20 alle ore 7 o nei giorni faste dovuta la
maggiorazione del 10% del diritto, con un minimoE@b.82 per
commissione.

15.Nell'ufficio P.U.A. o del concessionario devonessere

costantemente esposti, per la pubblica consultazibrchiunque

ne faccia richiesta:

Le tariffe del servizio;

L'elenco degli spazi destinati alle pubbliche dafiti con
'indicazione delle categorie alle quali detti spaz
appartengono;

Il registro cronologico delle commissioni.

16. Le disposizioni previste dal D. Lgs. 15 noveenb®93, n. 507
e dal presente regolamento per l'imposta sulla |t si
applicano, per quanto compatibile e non previstquasto capo,
anche al diritto sulle pubbliche affissioni.



CAPOV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI TARIFFE

Art. 38
Tariffe — applicazione e misura

1. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovuto ab@une
o al concessionario che provvede alla loro effetree, in solido
da chi richiede il servizio e da colui nell'intesesdel quale esso
viene effettuato.

2. Il diritto € comprensivo dell'imposta sulla puldth
relativa ai manifesti ed altri mezzi affissi e peguali il diritto
viene corrisposto.

3. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovuto mpe
ciascun foglio di dimensione fino a cm 70x100, aahhisura

stabilita per la classe del Comune dal secondo cnowii'art. 19

del D. Igs. n. 507/1993, distintamente per i prir@igiorni e per

ogni periodo successivo di 5 giorni o frazioni.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il dilttdi cui
al precedente comma e maggiorato del 50 per cento.

5. Per i manifesti costituiti da 8 fino a 12 fodldiritto e
maggiorato del 50%, per quelli costituiti da piu i fogli e
maggiorato del 100%.

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque titolo
previsto, sono cumulabili tra loro e si applicantastariffa base.

7. Le eventuali aggiunte ai manifesti gia affissh@o
soggette al pagamento del diritto corrispondenta #driffa
prevista per i primi dieci giorni.

8. Qualora il committente richieda espressamente che
I'affissione avvenga in determinati spazi da lwegwelti, € dovuta
una maggiorazione del 100 per cento.



Art. 39
Tariffa — riduzione

1. La tariffa del diritto per il servizio delle pulodhe
affissioni € ridotta alla meta:

a) Per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo
Stato e gli enti pubblici territoriali e che noemtrano nei
casi per i quali e prevista I'esenzione dall’af; 4

b) Per 1 manifesti di comitati, associazioni,
fondazioni e di ogni altro ente che non abbia satpi
lucro;

C) Per i manifesti relativi ad attivita politiche,

sindacali e di categoria, culturali, sportive, rfifleopiche e
religiose, da chiunque realizzate, con il patraxiei la
partecipazione degli enti pubblici territoriali;

d) Per i manifesti relativi ai festeggiamenti
patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti ei d
beneficenza;

e) Per gli annunci mortuari.

2. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera $)no accertati con
le modalita di cui al terzo comma dell’art. 33.

3. | requisiti oggettivi previsti dalle lettere c)d¢ sono verificati
attraverso I'esame di cui al quarto dell’art. 33.

4. Le riduzioni non sono cumulabili. Non si applicamlla
misura minima del diritto stabilito per ogni comsime da
effettuarsi d’'urgenza dal comma 14 dell’art. 37.

Art. 39 bis

Ai fini della salvaguardia degli Enti Locali, a aecere dal 1°

gennaio 2007, gli oneri derivanti dalla rimozion& dhanifesti in

violazione delle disposizioni vigenti sono a a cardlei soggetti per
conto dei quali gli stessi sono stati affissi, sgivova contraria.



Art. 40
Diritto — esenzioni

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affisgion

a) | manifesti riguardanti le attivita e funzioistituzionali del
Comune, da esso svolte in via esclusiva, espoditamkito del
proprio territorio;

b) | manifesti delle autorita militari relativelaliscrizioni nelle
liste di leva, alla chiamata ed ai richiami allengr

c) | manifesti dello Stato, delle regioni e delleoyancie in
materia di tributi;

d) | manifesti dell'autorita di polizia in materidi pubblica
sicurezza,

e) | manifesti relativi ad adempimenti di legge nmteria di
referendum, elezioni politiche, per il parlamentaraopeo,
regionali ed amministrative;

f) Ogni altro manifesto la cui affisne sia obbligatoria per legge;
g) | manifesti concernenti corsi scolastici e pssfenali gratuiti
regolarmente autorizzati.

2) Per i manifesti di cui alla lettera a) si fa nifieento alle attivita
e funzioni che il Comune esercita secondo le lesggiali e
regionali, le norme statutarie, le disposizionialegnentari e
guelle che hanno per finalita la cura degli intsres la
promozione dello sviluppo della comunita, ai selddia legge
8 giugno 1990, n. 142.

3) Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggetthe richiede
I'affissione gratuita e tenuto a precisare, in tathiesta, la
disposizione di legge per effetto della quale i&Hione sia
obbligatoria.

4) Per l'affissione gratuita di cui alla lettera @)soggetto
richiedente deve allegare alla richiesta copiaddeumenti dai
guali risulta che i corsi sono gratuiti e regolanteeautorizzati
dall'autorita competente.

I Comune non fornisce personale per l'affissioh&ffissione
negli spazi riservati € esente dal diritto sullelgiche affissioni.



TITOLO Il

SANZIONI E CONTENZIOSO



CAPO |
SANZIONI

Art. 41
Sanzioni tributarie

1. Per 'omessa, presentazione della dichiaraziormudall’art.
8 del presente regolamento si applica la sanziomaiaistrativa
dal 100 al 200% dell'imposta o del diritto dovudgn un minimo
di €. 51,65.

2. Per la dichiarazione infedele si applica la sarzion
amministrativa dal 50 al 100% della maggiore impaostdiritto
dovuti. Se l'errore o l'omissione attengono a elethenon
incidenti sulla determinazione di questi, si applia sanzione da
€.51,65a €. 258,23.

3. Le sanzioni indicate nei commi 1 e 2 sono ridottenaguarto
se, entro il termine per ricorrere alle commissidmbutarie,
interviene adesione del contribuente con il pagamen
dellimposta o del diritto se dovuti, e della sama.

4. Se il manifesto riguarda [lattivita di soggettiemcati
nell'art.39, il responsabile e esclusivamente colahe

materialmente e colto in flagranza nell’atto d'séiobne. Non
sussiste responsabilita solidale.

Art. 42
Interessi

Sulle somme dovute e non corrisposte nei termirdinari
prescritti per lI'imposta sulla pubblicita e per diritto sulle
pubbliche affissioni si applicano gli interessindora nella misura
del tasso d'interesse legale. Gli interessi sonlwotai con
maturazione giorno per giorno con decorrenza daingi in cui
detti importi sono divenuti esigibili; interessillaestessa misura
spettano al contribuente per le somme a esso devdexorrere
dalla data dell’'eseguito pagamento.

Art. 43



Sanzioni Amministrative

1. Il Comune é tenuto a vigilare sulla correttaeoganza delle
disposizioni legislative e regolamentari riguardéetfettuazione
della pubblicita. Alle violazione di dette dispasizi conseguono
sanzioni amministrative per la cui applicazioneosservano le
norme contenute nelle sezioni | e Il del capo lladékegge 24
novembre 1981 n. 689, o per le violazioni dellenm®ttributarie,
qguelle sulla disciplina generale delle relative zsaimi
amministrative,salvo quanto previsto nei successiwmmi.

2. Le violazioni delle norme regolamentari stabilidal Comune
in esecuzione del presente capo nonché di quelitecote nei
provvedimenti relativi all’istallazione degli immaé,si applica la
sanzione da €. 206,58 a €. 1.549,37 con notifitairstgressati,
entro centocinquanta giorni dall'accertamento, idegfremi delle
violazioni riportati in apposito verbale. || Comudespone altresi
la rimozione degli impianti pubblicitari abusivi dandone
menzione nel suddetto verbale; in caso di inotteana
allordine di rimozione entro il termine stabilitol Comune
provvede d'ufficio, addebitando ai responsabili Epese
sostenute.

3. I Comune, o il concessionario del servizio I(sstesso e dato
in concessione), puo effettuare, indipendentementdla

procedura di rimozione degli impianti e dall'applzone delle
sanzioni di cui al comma 2, la immediata copertaela

pubblicita abusiva, in modo che sia privata di ceffia

pubblicitaria, ovvero la rimozione delle affissioabusive, con
successiva notifica di apposito avviso secondo ledatita

previste dall'art. 10 D.Lgs. n.507/93.

4. | mezzi pubblicitari esposti abusivamente poesocon
Ordinanza del Sindaco, essere sequestrati a garadel
pagamento delle spese di rimozione e di custodancme
dellimposta e dellammontare delle relative sopsse ed
interessi; nella medesima ordinanza deve essetglitstaun
termine entro il quale gli interessati possono abie Ila
restituzione del materiale sequestrato previo veesdo di una
congrua cauzione stabilita nella ordinanza stessa.

5. | proventi delle sanzioni amministrative sonovaleti al
Comune e destinati al potenziamento ed al migliersio del
servizio e dell'impiantistica comunale, nonché akaazione ed



all'aggiornamento del piano generale degli impignibblicitari
di cui all’art. 13 del presente regolamento.

6. | Comuni, ai fini dell'azione di contrasto deénbbmeno
dell'installazione di impianti pubblicitari e de#sposizione di
mezzi pubblicitari abusivi, adottano un piano speai di
repressione dell'abusivismo, di recupero e riqic#ione con
interventi di arredo urbano, e disciplinano nel pri@
regolamento misure di definizione bonaria di a@ednti e
contenziosi in materia di imposta di pubblicitaectendano a
favorire 'emersione volontaria dell’abusivismo aecattraverso
I'applicazione di sanzioni ridotte o sostituire pgeescrizione di
recupero e riqualificazione a carico dei resporsabital fine, il
funzionario responsabile e i concessionari di d¢taréicolo 11,
rispettivamente commi 1 e 3, possono utilizzaregviar
convenzione non onerosa, le banche dati in titdlarigestione di
soggetti pubblici o loro concessionari utili aglccartamenti
incrociati per assicurare tempestivita ed efficenzll’'azione di
contrasto ai fenomeni abusivi. | concessionariudiall’articolo
11, comma 3, sono tenuti, a richiesta del Comunprexia
integrazione contrattuale, a fornire assistenza falimazione e
redazione del piano ed a svolgere le conseguénitati servizi
e fornire, anche di arredo urbano. Gli accertameoiti definitivi
e i provvedimenti contenziosi pendenti concerneriazioni in
materia di imposta di pubblicita commesse fino @lséttembre
2001, ai sensi di quanto stabilito dall'articolo514£ommi 55 e
56, della Legge 23 dicembre 2000 n. 388, possosereslefiniti
bonariamente ai sensi del presente comma.

7. Le violazioni ripetute e continuate nelle norame materia
d’affissione e pubblicita commesse fino all’entrataigore della
presente disposizione, mediante affissione di reatifpolitici
ovvero di striscione e mezzi similari possono essksfinite in
gualunque ordine e grado di giudizio nonché in selile
riscossione delle somme eventualmente iscritte t@loti
sanzionatorio, mediante il versamento, a caricocdaimittente
responsabile, di una imposta pari, per il complessie
violazioni commesse e ripetute a 100 euro per aanper
provincia. Tale versamento deve essere effettudtwvae della
tesoreria del Comune competente o della provincialoga le
violazione siano state compiute in piu di un comdeka stessa
provincia provvede al ristoro, proporzionato al oral delle
violazioni accertate, ai Comuni interessati, ai Iguampete
I'obbligo di inoltrare alla provincia la relativichiesta entro il 30



settembre 2005. In caso di mancata richiesta dée pdei

Comuni, la provincia destinera le entrate al set&rologia. La
destinazione di cui al presente comma non da lwy@lcun
diritto al rimborso di somme eventualmente giagsse a titolo
di sanzioni per le predette violazioni. Il termjper il versamento
e fissato, a pena di decadenza dal beneficio diaturesente
comma, al 31 maggio 2005. Non si applicano le digpani

dell’articolo 15, commi 2 e 3, della legge 10 dideen 1993 n.
515.



CAPO Il
CONTENZIOSO

Art. 44
Giurisdizione tributaria

La giurisdizione tributaria per I'imposta sulla fulicita e per il
diritto sulle pubbliche affissioni & esercitataldaCommissione
Tributari provinciale e dalle Commissioni Tributarregionali,
secondo quanto dispone il D. Lgs. 31 dicembre 199546 e
successive modificazioni.

Il processo € introdotto con il ricorso alla Comsiosie Tributaria
provinciale.

Art. 45
Procedimento

Per la presentazione del ricorso, lindividuaziodegli atti
impugnabili ed oggetto del ricorso, la proposiziate ricorso, i
termine relativi e le costituzioni in giudizio ssgervano le norme
stabilite dal D. Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546 ecssasive
modificazioni.

Gli atti per i quali € proponibile il ricorso dewosrcontenere
I'indicazione del termine entro il quale il ricorsteve essere
proposto, della Commissione Tributaria competenteché delle
relative forme da osservare per la presentazions] come
previsto dal Decreto Legislativo richiamato al m@ente comma.



CAPO I
DISPOSIZONI FINALI

Art. 46
Variazioni del regolamento

L’amministrazione comunale si riserva la facoltantbdificare,
nel rispetto delle vigenti norme che regolano latema, le
disposizioni del presente regolamento dandone coazione
agli interessati mediante comunicazione all'alboetgmio
comunale e a norma di legge.

In particolare, in materia di imposta sulla pubidicnel caso che
I'utente non comunichi la cessazione della pubtdi@ntro 30
giorni della predetta ripubblicazione, le modifickeintendono
tacitamente accettate.

Art. 47
Rinvio

1. Per quanto non espressamente disciplinato dasepte
regolamento si applicano le norme previste dal [@s.L15
novembre 1993 n. 507 e successive modificazioni.

Art. 48
Entrata in vigore

Il presente regolamento entra in vigore dal primorgp
successivo alla ripubblicazione e dopo 'approvagitutoria ed
ha effetto di sanatoria, a tutti i fini, relativame al passato cosi
come previsto dall’'art. 11 della Legge 8 agosto5l88 349, di
conversione del D.L. 28 giugno 1995 nr. 250.



TITOLO IV

DISPOSIZIONI TRANSITORIE



TITOLO IV
DISPOSIZIONI TRANSITORIE

Art. -1
1. In sede di prima attuazione, il piano generalglidenpianti
pubblicitari, dovra essere adottato dal Consigl@mm@nale entro
90 giorni dall'applicazione del presente regolaraent

Art. — 2 —
Successivamente agli adempimenti di cui all'ardel presente
titolo, sara dato corso alle istanze per l'insiatiae di impianti
pubblicitari.

Art. -3 -
In sede di prima attuazione del presente regolammesaranno

applicate le tariffe coma da allegato — B -, sabuecessive
modificazioni ai sensi dell'art. 18 del presentgalamento.



|Allegato A
Elenco delle Vie, Piazze e Corsi del territorio @eimune di Trapani denominate di Categdria
Speciale
Via - Piazza o Corso eventuale limite
CORSO ITALIA nessuno
CORSO PIERSANTI MATTARELLA nessuno
CORSO VITTORIO EMANUELE sino al bivio con Via Liberta
PIAZZETTA | CUBA nessuno
PIAZZA GEN. CARLO .A. DALLA CHIESA nessuno
PIAZZA MARTIRI D'UNGHERIA nessuno
PIAZZA  § SANT' AGOSTINO nessuno
PIAZZA UMBERTO | nessuno
PIAZZA VITTORIO VENETO nessuno
PIAZZA ARGENTIERI nessuno
VIA BARONE S. PEPOLI nessuno
VIA CONTE AGOSTINO PEPOLI nessuno
VIA CROCIFERI nessuno
VIA DELLE ARTI nessuno
VIA DELLA CUBA nessuno
VIA G.B. FARDELLA nessuno
VIA LIBERTA' sino a Piazza Matteotti
VIA MARSALA sino al bivio di Via Salemi
VIA SCONTRINO nessuno
VIA TORREARSA nessuno
VIA VIRGILIO nessuno
VIA XXX GENNAIO nessuno
VIALE REGINA ELENA nessuno
VIALE REGINA MARGHERITA nessuno




